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Предлагается анализ функции цветообозначений в семиотической системе спорта. Особое внимание 
уделяется роли цвета с формальной, функциональной, семантической, эстетической, психологической 
и семиотической сторон, в частности, для маркировки спортивных коллективов, их дифференциации 
по цвету, отражения в цветах коллектива определенных корпоративных качеств, установления контакта 
с аудиторией для передачи определенной информации и эмоционального воздействия. Общность ука-
занных функций подтверждается примерами из футбольного, автогоночного, хоккейного дискурса, 
а также событиями и визуальными кодами других видов спорта.
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Вопросы символики цвета всегда были значимы 
для человечества. В древних культурах цвет ис-
пользовался как атрибут принадлежности людей 
к различным социальным слоям общества или как 
символ выражения тех или иных идей духовного 
мира человека. Сегодня социокультурные транс-
формации влекут за собой изменения в культурных 
кодах, языках и образах, что, в свою очередь, при-
водит к трансформации цветового символизма. При 
этом определенные идеи и цели находят свое вы-
ражение через визуальные и дискурсивные формы.

Слова со значением цвета в языке образуют соот-
ветствующее лексико-семантическое поле, совокуп-
ность колорем, связанных отношением подчинения 
с обобщающим понятием, выраженным архисемой 
цвет. Поля цветообозначения могут быть рассмот
рены в различных аспектах: формальном, функци-
ональном, семантическом, эстетическом, психоло-
гическом и, конечно, семиотическом. С языковой 
точки зрения прилагательные цветообозначения 
«занимают промежуточное положение между “под-
линными” именами и “подлинными” предикатами. 
Слово-цветообозначение, как и всякое слово, яв-
ляется знаком: оно выражает концепт и указывает 
на денотат» [11. С. 109]. Этот факт обусловливает 
их семантическое и семиотическое развитие.

Результатом семантического развития цветовых 
слов явилось сосуществование в языке их прямых, 
переносных и символических значений, что актив-
но использовалось и используется в различных 
видах словесного художественного творчества 
и разного рода дискурсах.

Говоря о лексическом поле цвета, стоит сказать 
о его влиянии на сознание. Эту проблематику рас-

сматривали А. А. Потебня и А. Ф. Лосев, для ко-
торых внутренняя форма слова есть отношение, 
и именно отношение мысли к сознанию; но если для 
А. А. Потебни это отношение собственной человечес
кой мысли к сознанию [7. С. 89], то для А. Ф. Лосева 
это есть отношение собственной мысли предмета, 
идеи самого предмета к сознанию [4. С. 191].

Сообщение, заключенное в тексте, может быть 
представлено вербально (словесный текст) или 
иконически, то есть изобразительно (греч. еikon) — 
изображение) [12. С. 158]. В ХХ и ХХI вв. визуаль-
ный способ выражения идей выходит на первый 
план, следствием чего становится появление куль-
туры массмедиа и ее дальнейшая трансформация, 
развитие невербальных кодов в общественных 
сферах, в том числе в спорте.

Визуальная символика и ее выражение до-
вольно спонтанны, являются следствием наибо-
лее актуальных идей и проблематики [6. С. 140]. 
Формируемые визуальные образы «экономно» 
передают адресату (зрителю) больший объем ин-
формации, в частности, включая представления 
о «хорошем» и «плохом», «своем» и «чужом» и пр.

Спорт по своей сути является визуальной зна-
ковой структурой, обладающей закрытой систе-
мой коммуникативных отношений: «в отличие 
от линейного характера словесных сообщений 
система зрительной коммуникации не линейна, 
а двухмерна, потому что адресат, созерцающий 
картину, воспринимает сообщение как целое» [8. 
С. 414]. В связи со сказанным всю визуальную 
составляющую спорта («зрелищного» характера) 
стоит признать компонентом спортивного мега-
текста креолизованного типа.
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В современной науке обосновано, что спорт яв-
ляется семиотической системой [2. С. 25]. Данное 
обстоятельство позволяет выявить в нем кате-
гории формы, содержания и значения. Правила 
соревнований, выполняющие функцию формы 
в семиотической структуре спорта, получают во-
площение в самом соревновании, которое выража-
ет содержание спорта. В свою очередь результат 
(счет, итог) относится к категории значения — он 
придает смысл и является целью любого спортив-
ного соревнования.

Во второй половине ХХ в. детально разраба-
тывались общие вопросы эстетики спорта [5; 9], 
в последние десятилетия исследования носят пре-
имущественно частный характер. Так, например, 
изучению подверглись эстетика вестиментарной 
(экипировочной) культуры спорта [3] и отдельных 
видов спортивных дисциплин [1].

В рамках данной статьи мы рассматриваем цвет 
как один из наиболее значимых компонентов со-
держательной категории спортивной семиотики.

Роль цвета  
в командных спортивных соревнованиях

Цвета в спортивных соревнованиях выполняют 
сигнальную, репрезентативную, дифференциру
ющую, символическую, контактоустанавливаю-
щую, эмоциональную и даже магическую функции.

Цвет является неотъемлемой составляющей 
сигналов в различных видах спорта. При этом 
за цветом, как правило, закрепляется какое-либо 
основное значение: красный чаще всего обозначает 
запрещение, желтый вводит ограничения, зеле-
ный — разрешение, черный — наказание и т. п.

Так, например, в футболе для демонстрации 
штрафных решений арбитра в отношении игроков 
применяются цветные карточки: желтая (предуп
реждение) и красная (удаление). В последнее вре-
мя в футболе (итальянская «Серия В») внедряется 
применение зеленой карточки, которую показы-
вают игроку в целях поощрения за честную игру.

В автогонках и мотогонках также используются 
сигналы, основанные на определенных цветах, — 
в виде световых огней и демонстрации флагов.

Стартовые огни и фонари при выезде из боксов, 
по сути, можно считать спортивным вариантом 
дорожного светофора, что и отражается на пода-
ваемых ими сигналах: красный означает закрытие 
движения по трассе, зеленый — открытие движе-
ния (старт или начало прогревочного круга). Также 
при помощи световых огней, соответствующих 
флагам, стюарды вдоль трассы подают сигналы 

гонщикам (и зрителям) в темное время суток (со-
гласно п. 5 приложения H к Международному 
спортивному кодексу) [22. С. 11].

По ходу авто- и мотосоревнований судьи регу-
лируют ход гонки при помощи цветных флагов, 
значение которых закрепляется в приложении 
H к международному спортивному кодексу [22. 
С. 14—19]:

1.	  Национальный флаг страны, принимающей 
соревнование, может использоваться в качестве 
стартового.

2.	  Красный — остановка гонки.
3.	  Клетчатый черно-белый — финиш гонки 

или завершение тренировочного/квалификаци-
онного заезда.

4.	  Черный флаг — штраф/дисквалификация 
спортсмена/экипажа.

5.	  Черно-оранжевый — требование исправить 
техническую проблему на транспортном средстве 
или сойти с дистанции.

6.	  Черно-белый — наказание спортсмена/эки-
пажа за неспортивное поведение.

7.	  Желтый флаг — опасность на трассе (сни-
жение скорости, запрет на обгон).

8.	  Красно-желтый — предупреждение о скольз-
кой дороге (в дождь или при разливе масла).

9.	  Синий — сигнал о приближении быстрой 
машины.

10.	 Белый — предупреждение о нахождении 
медленной машины на трассе (в сериях NASCAR 
и IndyCar — предупреждение о последнем круге 
гонки).

11.	 Зеленый — конец опасной ситуации на трас-
се или рестарт гонки.

Таким образом, принципы отбора цветообоз-
начений для сигналов в целом соответствуют как 
традиционным представлениям о семантике цвета 
(красный, черный, желтый, зеленый), так и тради-
ционным правилам дорожного движения (приме-
нительно к авто- и мотогонкам). Рассмотренные 
примеры демонстрируют функциональную сто-
рону цветов на внутриспортивном (регламента-
ционном) уровне.

Вторая обозначенная нами функция цвета по-
зволяет маркировать тот или иной спортивный 
коллектив. Во многих дисциплинах мы можем 
визуально оценить состав команды по одинаково 
оформленной одежде спортсменов и лиц, обес
печивающих процесс участия в соревнованиях, 
в частности представителей тренерского корпуса, 
медперсонала, технических инженеров и механи-
ков (упоминание последних двух видов профес-
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сий — применительно к мотогонкам и автогонкам) 
и др. В случае если коллектив добивается высоких 
результатов и становится медийно узнаваемым, 
цвет становится одной из важнейших составля-
ющих спортивного бренда. Смена цветов клу-
ба — явление, которое ранее происходило в спор-
те весьма редко и имело, как правило, под собой 
весомую причину — слияние с другим клубом, 
смена владельца и т. п. В некоторых случаях спо-
ры, связанные со сменой основных цветов, могут 
привести к возникновению конфликта и разде-
лению коллектива. Связанно это с тем, что цвет, 
равно как и логотип, флаг, герб и гимн, является 
«символом» спортивной команды. Здесь во мно-
гом проявляются воинские традиции — воинское 
подразделение существует, пока сохраняется его 
знамя. Клуб «жив» до тех пор, пока есть те, кто 
хранит его атрибутику (даже несмотря на юриди-
ческую ликвидацию). Это характерно для многих 
видов спорта. О важности цвета в формировании 
образа спортивной команды говорит и наличие 
процесса метонимизации, когда название цвета 
командной атрибутики переносится на команду 
в целом или на спортсменов.

В автоспорте гонщиков часто именуют по цве-
там автомобилей. Пример: «Красные начинают 
и…» [14] или «Красная угроза» [13]. В данных 
выражениях красные — это гонщики итальянской 
команды Ferrari, основным цветом в раскраске ав-
томобилей которых является красный.

В командных видах спорта также отмечается 
данный способ метонимизации: «В предпослед-
нем туре чемпионата России в минувшие выход-
ные ЦСКА провел сверхпринципиальный матч, 
в котором встречался с московским “Спартаком”. 
“Красно-синие” вырвали победу на последних ми-
нутах» [15]; «“бело-голубые” крепко стоят на ногах 
и пока имеют простор для маневра. Но для тренера 
Виктора Прокопенко время ограничено этим сезо-
ном: если “Динамо” не окажется наконец “в меда-
лях”, головы руководителей клуба полетят» [21].

В хоккее с шайбой устойчивое название «Крас
ная машина» служит для обозначения националь-
ных сборных СССР и России, «Зеленая машина» — 
прозвище ХК «Салават Юлаев» и фанатского дви-
жения данной команды.

Третья функция цвета позволяет различать пред-
ставителей спортивных коллективов между со-
бой. Благодаря цветоразличению актуализируется 
сигнальная система «свой-чужой». Это необходи-
мо как для выстраивания взаимодействия между 
спортсменами одной команды (с внутриспортив-

ной точки зрения), так и для формирования кон-
трастного визуального образа соревнований (ме-
дийный план). Чаще всего именно представители 
телевидения оказывают влияние на выбор цвета 
формы спортсменов: «Долгое время вопрос, кто как 
должен выглядеть, решало телевидение. Раньше, 
когда телевидение было черно-белым, одна коман-
да всегда была светлой, другая — темной. После 
прихода цвета на экран телевидение требовало 
от команд контрастных сочетаний» [19].

Стоит отметить, что выбор цвета спортивной 
формы может иметь и тактическое обоснование: 
при схожем цветовом оформлении команд-сопер-
ников спортсмены могут чаще ошибаться, что в не-
которых случаях может дать преимущество одной 
из сторон. Чаще всего случаи использования мало-
различимых по расцветке форм можно встретить 
в футболе. Один из примеров — матч между коман
дами ЦСКА («красно-синими») и «Локомотив» 
(«красно-зелеными»), состоявшийся 28.07.2019, где 
на основном красном фоне обоих типов игровых 
форм дополнительные цвета были менее контраст-
ны между собой.

Еще одна функция — символическая — по-
зволяет отражать в цветооформлении какие-ли-
бо качества, особо почитаемые спортивным кол-
лективом, корпоративные цвета (если какая-либо 
организация выступает качестве спонсора или 
организатора), цвета, характерные для геогра-
фических мест, с которыми связан спортивный 
клуб (город, административно-территориальная 
единица, край); цвета, символизирующие наци
ональную культуру или страну. Рассмотрим дан-
ные явления подробнее.

Нередко причиной принятия командой для себя 
определенного цвета или сочетания цветов явля-
ется память о каких-либо традициях или событи-
ях. В частности, использование ФК «Барселона» 
в качестве основных цветов синего и гранатово-
го исторически обусловлено (по одной из версий) 
слегка видоизмененными цветами швейцарского 
кантона Тичино — родины Жоана Гампера, соос-
нователя клуба. Пермский ФК «Амкар» получил 
красно-черный цвет благодаря любви руководства 
клуба к итальянскому ФК «Милан», исторически 
имеющему данные цвета. Официальное объяснение 
выбора расцветки команд «Динамо» объяснялся 
тем, что «голубой цвет символизирует электриче-
ство, а следовательно, динамо-машину. Существует 
и другая версия: чекисты решили символизировать 
слова своего руководителя Феликса Дзержинского 
о светлых и чистых помыслах сотрудников этой 
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организации и выбрали для этого бело-голубые 
цвета» [16]. Традиционные цвета клуба «Пари 
Сен-Жермен» сложились в результате объедине-
ния в 1970 г. двух клубов — «Сен-Жермен-ан-Ле», 
игравшего в белой форме, и «Пари», выступавше-
го в красно-голубых цветах. Другой французский 
футбольный клуб, «Осер», с 1909 г. выступает 
в бело-голубых цветах, которые являются симво-
лом непорочности и небесной правды и ассоции-
руются с Пресвятой Девой Марией, традиционно 
изображаемой художниками в белых одеждах 
и голубой накидке [17].

На протяжении ХХ в. значительно возрос фак-
тор спонсорства при брендировании спортив-
ных команд. Многие коллективы окрашиваются 
в корпоративные цвета. В современном футболе 
это мало представлено, несмотря на участие та-
ких заводских клубов, как «Вольфсбург», «Байер», 
«Сошо», «ПСВ» и др. Их цвета не повторяют в точ-
ности цвета компаний владельцев или спонсоров. 
Более того, «Сошо» и «ПСВ», утратив «заводской» 
статус, сохранили свои традиционные цвета. Тем 
не менее отдельные примеры корпоративного брен-
дирования существуют: ФК «Луч-Энергия» в сере-
дине 1990-х гг. использовал желто-красно-черную 
форму, рекламируя пиво «Форекс». После ухода 
спонсора владивостокская команда перешла в жел-
то-синюю гамму [16]. ФК «Газовик» («Оренбург»), 
в свою очередь, переходил от желто-черных к бе-
ло-голубым цветам компании «Газпром». Подобные 
примеры можно встретить в Германии: «Штутгарт» 
оформление своей формы и герб клуба на ней офор-
мил в черно-белых (= серых, = серебристых) цве-
тах бренда Mercedes, а в 2009 г. был создан клуб 
«Лейпциг», владельцем которого является австрий-
ский производитель напитков Red Bull. Красные 
бодающиеся быки изображены на логотипе клуба, 
а форма футболистов выполнена в корпоративных 
бело-красных цветах.

В автогонках, напротив, очень часто применя-
ется практика смены цветов в честь спонсоров. 
Команда Lotus в «Формуле‑1» за свою многолет-
нюю историю меняла исходную зеленую ливрею 
на красно-золотисто-белую, золотисто-черную, 
желтую, зелено-желто-белую; Jordan с 1991 
по 1997 г. менял зеленую окраску болидов на си-
нюю, бело-синюю, бело-сине-зеленую, бело-зеленую, 
желтую, бронзовую, желто-черную. Автомобили 
Sauber за свою историю с 1993 по 2018 г. выходи-
ли на трассу в черной, темно-синей, сине-зеленой, 
бело-сине-зеленой, бело-голубой (цвета BMW), бе-
ло-черной, бело-серой, серой, сине-желтой, сине-

белой, гранатово-белой (цвета Alfa-Romeo) ливрее. 
В «младших» сериях практически не встречают-
ся случаи сохранения командами исторических 
цветов.

При выборе внешнего облика спортсменов мно-
гие коллективы подбирают цвета, символически 
значимые для «родных» географических мест.

В футболе такими примерами являются:
•  ФК «Москва», использовал черный и грана-

товый: «в системе идентификации цветов они 
представляют собой так называемый 201-й пантон 
(так в полиграфии называется составная краска), 
который использовался при создании современ-
ного столичного герба» [16].

•  ФК «Луч» (Владивосток). В конце XX в. надол-
го переоделся в желто-синие тона, где желтый — 
цвет солнца, а синий — Японского моря [16].

•  Официальные цвета ФК «Томь» — бело-зеле-
ные. Это традиционные краски Сибири. Зеленый 
символизирует тайгу, белый — снег [16].

•  Донецкий «Шахтер» — сочетание оранже-
вого и черного цветов в Донбассе традиционно 
ассоциируется с солнцем и углем [20].

•  ФК «Олимпик» (Лион). В июле 1950 г. Альбер 
Трийа, профессор медицины и член управляющего 
совета «Лиона», предложил взять для лионского 
«Олимпика» цвета представляемого им города: 
красный, синий, белый и золотой [17].

Национальные цвета, как правило, отражены 
в командах всех видов спорта вне зависимости 
от их специфики. Это позволяет демонстриро-
вать единство и патриотизм нации. Примеры: ос-
новной цвет Франции Bleu de France — синий, 
Нидерландов — Nederlandse Orange — оранжевый, 
Бразилии — желтый, Японии, Польши, Монако, 
Канады, Швейцарии — красный и белый и др. 
Зеленый цвет — мусульманские страны, Ирландия.

В футболе существуют примеры, демонстри-
рующие, что далеко не всегда традиционные цве-
та форм команд соответствуют национальным. 
Например, название сборной Италии Squadra 
azzurra напрямую указывает на ее традиционно 
синий цвет (не зеленый или красный, что может 
показаться более мотивированным).

В автогонках также существует своя система 
специальных обозначений национальных цветов 
гоночных автомобилей. При этом приоритетом 
обладает участник соревнования: традиционно 
частный владелец красит свою машину в цвета 
своей страны, а не производителя. Данная систе-
ма обозначений также имеет собственную мо-
тивированность и не всегда связана напрямую 
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с официальными государственными цветами. Так, 
в Англии классическим считается British Racing 
Green — зеленый, в Италии Rosso Сorsa — крас-
ный, в Германии die Silberpfeile — серебристый, 
в США — Cunningham racing stripes — белый с си-
ними полосами или синий с белыми полосами. Как 
правило, наиболее частотными в текстах СМИ 
среди данных цветообозначений являются British 
Racing Green и Rosso Corsa. Это объясняется на-
личием развитого рынка спортивных автомобилей 
в Италии и почитанием гоночных традиций как 
в Италии, так и в Великобритании. Есть и обрат-
ный пример: die Silberpfeile часто калькируется 
именованием «Серебряные стрелы», которое от-
носится не столько к окраске автомобиля, сколько 
к автомобилю как таковому.

Помимо указанных функций, цвета в рамках 
спортивной сферы выполняют еще и такие: фати-
ческую, магическую и эмотивную. Нередко цвет 
используется спортсменами для установления 
контакта с аудиторией, передачи какой-то опре-
деленной информации, например: использование 
черных нарукавных повязок в знак памяти о ка-
кой-либо трагедии или траурных памятных дат, 
использование лент национальных цветов в знак 
политической поддержки определенных сил и т. д. 
Реже цвет используется как универсальный спо-
соб обозначения юридического статуса того или 
иного спортивного коллектива, например: серая 
униформа спортсменов на олимпийских играх 
и выступление под флагом нейтрального цвета 
(не имеющего отношения к национальным симво-
лам). В отдельных случаях цвет может использо-
ваться как «сообщение» конкретному адресату — 
например, в 2019 г. российская прыгунья с шестом 
Аксана Гатауллина после победы на юниорском 
чемпионате Европы в Швеции совершила круг по-
чета с розовым пледом в белый горошек, выражая 
протест против дисквалификации Всероссийской 
федерации легкой атлетики [18].

Многие ритуалы в спорте основаны на использо-
вании цветообозначений. Смена цвета становится 
своего рода обрядом инициации. Так, в частности, 
в разных видах борьбы при повышении уровня 
своего мастерства спортсмены меняют цвет по-
яса в своей амуниции. В футболе при подписании 
нового футболиста команда проводит специаль-
ную презентацию, где новобранцу торжественно 
вручается футболка его новой команды. Это, как 
правило, элемент «домашней» формы команды, 
которая чаще всего окрашивается в основные цве-
та клуба. Подобного рода презентации проводятся 

и в других видах спорта. Тем самым происходит 
«перекрашивание» спортсмена, его первое вхож-
дение в новый коллектив. Именно так проявляется 
магическая функция цвета.

Согласно психологическим концепциям, исполь-
зование определенных цветов в визуальном образе 
спортсменов обусловлено их ассоциативным вос-
приятием и эмотивным воздействием. Рассмотрим 
данную функцию на примере психологического 
воздействия красного и синего цветов.

Красный — символ проявления силы во всех 
формах воли к победе, мужественности: «…Мощ
ное возбуждение психики от красного цвета имеет 
весьма навязчивый характер. Своего рода при-
нудительный стимул к активной экстраверсии. 
То есть к деятельности, направленной вовне 
личности. В этом принуждении участвует весь 
организм человека. Пульс учащается и усили-
вается. Увеличивается артериальное давление 
крови и внутриглазное давление. Дыхание уча-
щается и углубляется. Активизируется мускуль-
ная система. Увеличивается скорость движений, 
так как время в красном цвете переоценивается» 
[10. С. 38].

Красный цвет соотносится с агрессией, по
этому спортсмены в красном, ощущая большую 
уверенность, проявляют большую напористость. 
По этой же причине бороться с одетыми в красное 
людьми оказывается сложнее.

Синий в противовес красному олицетворяет по-
кой, отдых, рациональность, социальные связи, 
которые человек выстраивает вокруг себя, и, как 
следствие, проявление чувства принадлежности 
к группе, дружбы, доверия, любви и преданности. 
При воздействии синего цвета «длительность вы-
дыхания еще более увеличивается. Пульс уряжа-
ется и ослабляется. Почти исчезает чувство боли. 
Синий снижает мускульное напряжение. При дли-
тельных физических работах отрицательно сказы-
вается на производительности труда. Время в этом 
цвете также недооценивается» [Там же. С. 49].

Символика цветов спортивных клубов по боль-
шей части совпадает со стереотипным образом по-
ведения их фанатов. Так, в частности, можно соот-
нести возбуждающее воздействие красного цвета 
по темпераменту фанатов красно-белого футболь-
ного «Спартака», английских клубов «Манчестер 
Юнайтед», «Арсенал». В противоположность этому 
следует отметить более спокойное поведение бо-
лельщиков клубов «Динамо», «Интер», «Манчестер 
Сити», «Миллуол», основными цветами которых 
являются синий или голубой.
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Подводя итог всему сказанному, мы можем сде-
лать вывод о том, что цветообозначения, являясь 
неотъемлемой частью лексики, входят в семи
отическую систему различных сфер, в том числе 
спортивной. Выбор символики цвета отражает 
прежде всего лингвокультурные характеристики 
участников соревнований. Цвет в семиотической 
структуре спорта выполняет несколько функций, 
позволяющих не только выделять спортивные 
коллективы и различать спортсменов, но и заклю-
чать в себе определенные культурные и истори

ческие коды, оказывать эмоциональное воздей-
ствие. Одним из специфических процессов ста-
новится метонимия, при которой наименования 
цветообозначений, детерминируя коллективы, 
становятся частью ономастической лексики спор-
тивного подъязыка.

Цвет спортивного коллектива, имея установлен-
ную и узаконенную мотивированность, может так-
же служить определенным кодом для стороннего 
зрителя, демонстрирующим качества спортсменов, 
команд или людей, с ними связанных.
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The article offers an analysis of the color function values in the semiotic sport system. Special attention 
is paid to the role of color from the formal, functional, semantic, aesthetic, psychological and semiotic side, 
for example, in marking of sports collectives, their differentiation among themselves on color, reflection of cor-
porate qualities in collectivè s colors, establishment of contact with fans for transfer of information and emo-
tional influence with them. The article provides examples of the fact that color used to preserve the memory 
of significant events in history. One of the most profound symbols is the national colors, which allows you 
to demonstrate national unity and patriotism. The commonality of these functions confirmed by examples 
from football, auto racing, hockey discourse, as well as events and visual codes of other sports.

Keywords: color meanings, color function, sports semiotics, sports vocabulary and terminology, football 
vocabulary, auto-racing vocabulary.
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