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Аннотация. Интерес к развитию креативных кластеров появился не так давно, но уже можно отметить ра-
стущее количество площадок, связанных с формированием в городской среде пространств, положительно 
влияющих на внешний вид города и ориентированных на творческий рост людей и их самореализацию. 
Организация креативных кластеров влечет за собой необходимость закрепления за ними имен, пути появ-
ления которых еще недостаточно изучены лингвистами. Статья посвящена рассмотрению путей образова-
ния названий креативных кластеров, расположенных в разных городах России. Цель исследования — опре-
делить место названий креативных кластеров среди других онимов и рассмотреть способы образования 
новых имен внутригородского пространства. Принимая во внимание, что названия креативных кластеров 
связаны с деловым и творческим объединением людей, данные имена следует отнести к эргонимам. Исполь-
зование описательного метода, методов систематизации и компонентного анализа позволило охарактери-
зовать композиционную структуру названий креативных кластеров и проанализировать способы их обра-
зования. Согласно результатам исследования, можно заключить, что название креативного кластера имеет 
двухкомпонентную структуру. Первый компонент носит функциональный характер и содержит указание 
на творческую составляющую деятельности пространства, выполняя в большей мере идентифицирующую 
функцию. Второй компонент — ономастический, само имя кластера выделяет, индивидуализирует имену-
емый объект среди других аналогичных. В ходе исследования были проанализированы способы образова-
ния второго компонента имени креативного кластера. Пути создания подобных эргонимов разнообразны, 
но самым распространенным является трансонимизация — переход производственных эргонимов в раз-
ряд названий креативных кластеров. В таких случаях в ономастическом пространстве города сохраняется 
название, которое дает представление о значимом этапе развития региона и страны в целом. Проведенное 
исследование позволяет сделать вывод, каким образом изменение функционального назначения некоторых 
внутригородских территорий и объектов, расположенных, как правило, в бывших промышленных зонах, 
связано с обновлением ономастического материала.
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Abstract. The interest in the development of creative clusters has recently emerged, with a growing number of 
sites associated with the formation of spaces in the urban environment. These sites not only positively aff ect the 
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appearance of the city, but also focus on the creative growth and self-realization of individuals. The organization of 
creative clusters entails the necessity of giving names to them; the ways of their emergence are still insuffi  ciently 
studied by linguists. This article focuses on examining the ways of name formation of creative clusters located in 
various cities across Russia. The aim of the study is to determine the place of creative clusters names among other 
onyms and to analyze the ways of formation of new names of urban spaces. Since the names of creative clusters 
are associated with business and creative organizations of people, these names belong to ergonyms. The use of de-
scriptive method, systematization and component analysis methods allowed us to characterize the compositional 
structure of the names of creative clusters and analyze the ways of their formation. According to the results of the 
study, it can be concluded that the name of a creative cluster has a two-component structure. The fi rst component 
is functional and highlights the creative function of the space’s activity, fulfi lling to a greater extent an identifying 
function. The second component is onomastic, the name of the cluster itself — it singles out, individualizes the 
named object among other similar ones. In the course of the study we analyzed the ways of formation of the second 
component of the creative cluster name. The ways of formation of such ergonyms are diverse, but the most com-
mon is transonymization — the transition of industrial ergonyms into the category of names of creative clusters. 
In such cases, the onomastic space of the city retains the name, which gives an idea of a signifi cant stage in the 
development of the region and the country as a whole. The research allows us to draw conclusions how the change 
of the activity of some inner-city territories and buildings, located, as a rule, in former industrial zones, infl uences 
the renewal of onomastic material.
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Введение
В последние десятилетия внимание урбани-

стов сконцентрировано на интеграции бывших 
индустриальных зон в городскую среду и ожив-
лении интереса населения к подобным объектам, 
как правило, занимающим большую часть тер-
ритории города. Одним из путей решения этой 
задачи стало образование креативных кластеров. 
Появление новых объектов внутригородского про-
странства повлекло за собой необходимость в их 
наименовании. Названия креативных кластеров, 
выполняя номинативную функцию для ориента-
ции в городской среде, также призваны вносить 
вклад в формирование локальной и социокультур-
ной идентичности города. Целью данной работы 
является определение места онимов — названий 
креативных кластеров — в ономастическом про-
странстве города, также в задачи входит обобщить 
подходы к номинации креативных кластеров, что 
позволит проследить пути обновления ономасти-
ческого материала. Актуальность исследования 
обусловлена, с одной стороны, ростом количества 
общественных пространств, вызванным необходи-
мостью активизации городской жизни и ревитали-
зации промышленных зданий, с другой стороны, 
отсутствием работ, связанных с изучением назва-
ний креативных кластеров в рамках ономастиче-
ских исследований.

Материалы и методы исследования
В качестве единиц анализа выступают названия 

85 креативных кластеров, действующих в разных 

городах Российской Федерации, которые приве-
дены и подробно описаны в «Атласе креативных 
кластеров» [17]. В работе анализируются функ-
ции и терминологический статус названий креа-
тивных кластеров, их композиционная структура 
и способы образования. Анализ осуществляется 
с использованием методов систематизации, ком-
понентного и лексико-семантического анализа, 
а также описательного метода.

Результаты исследования и их обсуждения
1. Креативный кластер: основные характе-

ристики
В сфере территориального планирования под 

кластером понимается «ограниченная совокуп-
ность территорий, включающая производствен-
ный, научно-исследовательский, учебно-образо-
вательный элементы и инфраструктуру, функции 
которых сконцентрированы, технологически вза-
имосвязаны и объединены общим направлением 
инновационного развития отрасли экономики» 
[16, с. 72]. В городской среде кластер может зани-
мать как отдельное здание, так и комплекс зданий 
с прилегающими территориями.
Среди функциональных особенностей креатив-

ных кластеров, позволяющих отличать их от дру-
гих творческих объединений, отмечается состав 
резидентов, которые являются представителями 
креативных индустрий, и направление деятель-
ности пространств, а именно, создание условий 
для появления и вывода на рынок креативных 
продуктов [17]. Понятие «креативный кластер» 
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является обобщающим для обозначения публич-
ных пространств с подобными характеристика-
ми. С этой же целью в рамках термина «креатив-
ный кластер» возможно использование сочетаний 
«арт-кластер», «творческий кластер», «творческое 
пространство», «арт-резиденция» и т. п.
Важным является также то, что креативные 

клас теры возвращают интерес к территориям, ко-
торые перестали выполнять свою первоначальную 
функцию; они способствуют созданию рабочих 
мест, развитию туризма и улучшению общей эко-
номической ситуации в регионе [2]. Перечислен-
ные факторы могут оказать влияние на выбор или 
образование имени анализируемого городского 
объекта с целью повышения его привлекательно-
сти и узнаваемости.

2. Урбанонимы и эргонимы в ономастическом 
пространстве города
Под ономастическим пространством города 

в данной работе понимаются имена собственные, 
зафиксированные на территории конкретного го-
рода [20]. Собственные имена городских объектов 
объединены термином «урбаноним», но грани-
цы его остаются размытыми. Термин был закре-
плен в 1978 г. в «Словаре русской ономастической 
терминологии» Н. В. Подольской [12] и дополнен 
во втором издании, согласно которому урбанони-
мом является собственное имя «любого внутриго-
родского топографического объекта, в т. ч. агоро-
ним, годоним, хороним городской, экклезионим, 
ойкодомоним» [12, с. 139].
В процессе продолжающегося многостороннего 

исследования лингвистами границ термина от-
мечаются расхождения относительно включения 
в состав урбанонимов эргонимов. Эргонимы ис-
пользуются для обозначения названий в рамках 
внутригородской среды, но не объектов, а дело-
вых объединений людей. По этой причине пола-
гается, что эргонимы не могут быть привязаны 
к определенному месту в городе, следовательно, 
не относятся к урбанонимам [13] или отчасти пе-
ресекаются с урбанонимом [15]. С другой стороны, 
существует мнение, что «нетопонимические» име-
на могут характеризоваться как урбанонимы, так 
как часто они становятся, например, ориентирами 
в городском пространстве [8; 20; 14]. Необходимо 
отметить, что под влиянием темпов урбанизации 
и изменений внутригородского ландшафта опреде-
ления видовых терминов продолжают дополнять-
ся, а границы урбанонима расширяться. В этой 
связи предлагается рассматривать термин «ур-
баноним» в качестве «зонтичного» как для имен 
собственных топографических объектов, так и для 

названий организаций, предприятий, учреждений, 
деловых объединений, корпораций (эргонимов) [4].
Креативные кластеры имеют четкую локали-

зацию в городской среде с закрепленным адре-
сом, более того, они, как правило, располагаются 
на территориях и в зданиях уже давно существую-
щих внутригородских объектов (например, на тер-
риториях бывших заводов, промышленных зон, 
домов культуры и т. п.), поэтому названия этих 
мест можно отнести к урбанонимам, но, будучи 
обозначением организационной структуры, объ-
единяющих творческие индустрии, название креа-
тивного кластера относится к эргонимам. Следует 
заметить, что креативные кластеры — относитель-
но новое явление, получившее распространение 
преимущественно в XXI в., но уже есть примеры, 
когда подобные пространства прекращают свою 
деятельность по разным причинам, исчезая с кар-
ты города в качестве названия объекта.
Таким образом, в данной работе по отношению 

к названиям креативных кластеров будет исполь-
зоваться термин «эргоним», входящий в состав 
урбанонима.

3. Структурные особенности и способы обра-
зования названий креативных кластеров
Композиционная структура эргонимов разно-

образна и может состоять из нескольких компо-
нентов, указывающих на организационно-право-
вую форму предприятия, на предназначение пред-
приятия и собственно ономастический компонент 
[18]. Но общего мнения относительно того, сколь-
ко и какие компоненты стоит считать входящи-
ми в состав эргонима, не сложилось [19]. В дан-
ной работе принимается за основу положение, что 
структура эргонима двухкомпонентная. Первый 
компонент — функциональный, указывающий 
на тип пространства, подчеркивающий творче-
скую/культурную направленность объекта, вто-
рой компонент — ономастический элемент, имя 
собственное объекта.
Остановимся сначала на функциональном 

компоненте — апеллятиве-индексаторе [10] — 
в структуре наименований креативных класте-
ров. Введение понятия «функциональный ком-
понент» в рамках данной работы связано с необ-
ходимостью отдельно рассмотреть этот элемент, 
поскольку его наличие в структуре эргонима по-
зволяет определить принадлежность простран-
ства к творческим кластерам, идентифицировать 
его функцию среди других объединений людей. 
В большинстве случаев функциональный компо-
нент представляет собой словосочетание, где су-
ществительное — ключевое слово —  обозначает 
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объект, а прилагательное характеризует объект: 
творческое пространство, социокультурное про-
странство, творческий кластер, креативный 
кластер, творческий индустриальный кластер, 
инклюзивный кластер, креативно-технологиче-
ский квартал, культурно-деловой квартал, куль-
турный квартал, ремесленно-медийный лофт. 
Также функциональный компонент может вклю-
чать в себя имя существительное в родительном 
падеже, как, например, центр дизайна, центр 
творческих индустрий, мультипространство со-
временной культуры. Наблюдается использование 
и сложных слов, первым компонентом которых яв-
ляется заимствованное слово «арт»: арт-квартал, 
арт-пространство, арт-центр, арт-завод. Такого 
рода функциональный компонент связан с устой-
чивым употреблением слова «арт» в контексте 
описания творчества, а также с возможностью ла-
конично охарактеризовать функцию пространства.
Наличие функционального компонента есть 

во всех анализируемых примерах эргонимов. Оче-
видно, что без апеллятива-индексатора многие 
названия могут быть неоднозначно поняты [10], 
например, эргонимы «Типография», «Редакция» 
не дают четкого представления о деятельности 
организации без функционального компонента.
Но больший интерес для автора данной работы 

представляет второй компонент композиционной 
структуры исследуемых эргонимов — ономасти-
ческая часть, поскольку она в большей мере, чем 
функциональный компонент, способствует инди-
видуализации креативного кластера, формирова-
нию его уникальности, а также позволяет просле-
дить, каким образом современный адресант эрго-
нимической номинации пытается достичь «взаи-
мопонимания» с адресатом [10].
Лингвисты неоднократно отмечали, что спо-

собы словообразования эргонимов представля-
ют собой комплексное явление, которое включает 
в себя «семантические связи в лексической систе-
ме, традиционные грамматические модели слово-
образования и переход группы онимов из одного 
ономастического пространства в другое» [1, с. 71]. 
При этом способы образования эргонимов про-
должают меняться и расширяться под влиянием 
экстралингвистических факторов, в связи с чем 
их классификация также находится на стадии ста-
новления [6]. Одной из наиболее полных класси-
фикаций образования эргонимов можно считать 
типологию, предложенную М. Г. Курбановой [6; 
11], в которой выделяются морфемная деривация, 
субстантивация, лексико-синтаксический способ, 
аббревиация, усечение, языковая игра (сюда отно-

сится и графическая игра), лексико-семантическая 
онимизация, лексико-стилистическая онимизация, 
заимствование [6].
В ходе анализа способов образования ономасти-

ческого элемента названий креативного кластера 
было определено, что путем морфемной дерива-
ции (аффиксации) образовались эргонимы по мо-
дели «усеченное основа» + «-к-(а)»: «Патефонка» 
и «Табачка. Центр». Подобные названия мотиви-
рованы локализацией кластеров. Суффикс «-к-(а)» 
в приведенных примерах добавляется к усеченным 
основам прилагательных «патефонный» (завод), 
«табачная» (фабрика), указывающих на род дея-
тельности промышленных предприятий, здания 
которых занимают в настоящей момент класте-
ры. Вероятно, данная модель используется с це-
лью сделать название лаконичным и удобным 
для дальнейшего обмена информацией о класте-
ре, а также для дополнительной экспрессии [5] 
и лучшей запоминаемости, что, несомненно, яв-
ляется важным фактором при индивидуализации 
объектов городского пространства. Отсутствие же 
других эргонимов, образованных путем аффикса-
ции, может быть обусловлено сложностью исполь-
зования этого способа при создании наименований 
и при их восприятии и запоминании [6].
Словосложение также применяется при обра-

зовании названий креативных кластеров. В ка-
честве примера можно привести эргоним «Арт-
муза», причем слово «муза» здесь, скорее всего, 
является усеченной основой от слова «музыкаль-
ный»: объект находится в помещениях бывшего 
завода музыкальных инструментов «Муздеталь». 
Авторы названия таким образом смогли связать 
современную функцию объекта с его историче-
ским контекстом. Путем словосложения образо-
вано название «Дизайн-завод» (Москва), где пер-
вый элемент указывает на творческую составля-
ющую деятельности объекта, а второй — на связь 
с промышленным прошлым территории — ме-
стом расположения хрустально-стекольного за-
вода. Подобным образом образовался эргоним 
«Севкабель ПОРТ»: Севкабель (Северный ка-
бельный завод) — это историческое название 
предприятия, на территории которого располо-
жен кластер, а добавление графически выделен-
ного элемента «ПОРТ» позволяет подчеркнуть 
современную функцию пространства — место 
встречи на берегу Финского залива (Санкт-Пе-
тербург). В восточной части пространства «Сев-
кабель ПОРТ» развивается еще один креативный 
кластер — «Исткабель», название которого обра-
зовано по аналогии с эргонимом Севкабель, где 
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элемент «ист» указывает на восточное располо-
жение объекта.
Среди эргонимов, образованных лексико-син-

таксическим способом, можно выделить те, в ка-
честве названия которых используется словосоче-
тание. Так, «Квартал труда» расположен на улице 
Труда в Якутске; «Нормальное место» отражает 
инклюзивный характер пространства, в работе 
студий и мастерских этого пространства может 
принять участие каждый человек; «Синий кори-
дор» получил название в том числе и из-за цвета 
коридора одноименного кластера. Эти же примеры 
стоит рассмотреть в рамках языковой игры, так 
как в них очевидна заложенная на лексическом 
уровне двузначность.
Аббревиация также используется для образова-

ния названий креативных кластеров. В основном 
это синтаксически усложненные абброэргонимы, 
например Design District DAA, где D — Design, 
A — Architecture, A — Art. Название «Дизайн- 
завод ЗИП» (или «Технопарк ЗИП») унаследова-
ло аббревиатуру ЗИП от исторического названия 
Краснодарского завода измерительных приборов. 
Частично сокращенное слово NIMLOFT состоит 
из полного слова loft и аббревиатуры NIM, кото-
рая является отсылкой к истории места — фабрике 
«Новая Ивановская мануфактура» (НИМ) — ме-
сте расположения кластера. Стоит отметить, что 
в Петропавловске-Камчатском реализуется проект 
создания креативного кластера «ИКРА», название 
которого тоже является примером аббревиации 
(простой): ИКРА — это инкубатор, коворкинг, ре-
зиденция, арт-галерея [9].
Сюда также можно отнести название с число-

вым компонентом «С52», кластера, который нахо-
дится в Ростове-на-Дону по адресу ул. Суворова, 
д. 52а, «К-8» — в Глазове на ул. Короленко, д. 8, 
«К-7» — в Санкт-Петербурге на ул. Казанская, д. 7.
В рамках лексико-семантического способа пу-

тем простой онимизации (то есть название объекта 
прямо указывает на его профиль) образованы эрго-
нимы «Дом культуры» (Санкт-Петербург), «Москов-
ский дворец молодёжи». Сюда же относятся назва-
ния кластеров с числовым компонентом: «Фабрика 
1887», «ЦЕХ 1939», «Фабрика 1830». Числовой ком-
понент в этих названиях имеет историческую при-
вязку и указывает на год основания (или важного со-
бытия) объекта, на территории которого расположен 
кластер. В названии «Дом 77» числовой компонент 
связан с адресом, где располагается творческое про-
странство — в Самаре на улице Ленинградская, 77.
При помощи лексико-семантических преобразо-

ваний, а именно, путем метонимической онимиза-

ции, образованы, например, эргонимы «Авиатор» 
(кластер расположен на территории Московского 
авиационного завода), «Московский шелк» (на тер-
ритории Шёлкового комбината им Я. М. Сверд-
лова), «Фабрика» (на месте бумажно-красильной 
фабрики «Октябрь» в Москве), «Трест» (на месте 
тепличного комплекса «Трест зеленого хозяйства» 
в Нижнем Новгороде), «Редакция» (на месте изда-
тельско-полиграфического предприятия в Кемеро-
во). К эргонимам-метафорам стоит отнести «Third 
Place»: «третье место», согласно концепции Рэя 
Ольденбурга, это часть пространства для нефор-
мального общения, которая не связана с «первым 
местом» — домом или «вторым местом» — ра-
ботой. При помощи метафорической онимизации 
образовалось название «Пенаты», таким обра-
зом проводится параллель между творческим про-
странством и домашним очагом, родным домом, 
усиливая ассоциацию с уютным пространством.
Среди названий креативных кластеров есть но-

минации, которые являются результатом трансо-
нимизации. Например, путем перехода антропо-
нимов в разряд простого или многокомпонентно-
го эргонима образованы: «Брусницын» (располо-
жен на территории бывшего кожевенного завода 
Н. М. Брусницына), «Бертгольд Центр» (распо-
ложен в здании, которое ранее занимала «Г. Берт-
гольд. Словолитня и фабрика медных линеек»), 
«Завод Шпагина» (на месте завода им. А. А. Шпа-
гина), «Доренберг» (на месте завода, основанного 
Ф. Ф. Доренбергом), «Вавилов лофт» (занимает 
одно из зданий института оптики им. С. И. Ва-
вилова). В данных случаях эргоним происходит 
от антропонима — фамилии человека, с которым 
исторически ассоциируется занимаемое класте-
ром пространство.
Самый большой пласт среди анализируемых 

эргонимов составляют названия, на протяжении 
многих лет закрепленные за предприятиями, 
на территории которых расположились сейчас кре-
ативные кластеры. Хотя многие заводы и фабрики 
прекратили работу, их имена сохранились в оно-
мастическом пространстве города: «Октябрь», 
«Октава», «Плутон», «Красный Октябрь», «Трех-
горная мануфактура», «Гамма», «Заря», «Прав-
да», «Суперметалл», «ЛЕНПОЛИГРАФМАШ», 
«Пальма», «НИЖПОЛИГРАФ», «Фабрика “Корд”», 
«Хлебозавод», «Завод “Арма”», «Электрозавод», 
«Винзавод», «Электрические мастерские». Пере-
ход производственных эргонимов в разряд имен 
креативных кластеров рассматривается также как 
результат трансонимизации. Названия перечис-
ленным заводам и фабрикам были даны в период 
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работы промышленных объектов, функциональ-
ный компонент подобных эргонимов в тот период 
был связан с их индустриальной деятельностью. 
В настоящее же время функциональный компо-
нент эргонимов изменился — содержит указание 
на творческий характер пространств. Подобный 
прием позволяет сохранить связь современного 
объекта с промышленным и культурным насле-
дием города.
Также среди анализируемых примеров есть ряд 

названий креативных кластеров, в которых топо-
нимы переходят в класс эргонимов, чаще всего 
это адреса объектов: «Правая набережная, 21» 
(Калининград), «Пушкинская-10» (Санкт-Петер-
бург), «Тургенева 22» (Екатеринбург), «Хохловка» 
(Москва).
Среди эргонимов часто встречаются наимено-

вания иноязычного происхождения [6]. В ряду на-
званий кластеров, полученных путем заимствова-
ния из английского языка, можно выделить «Third 
Place», «Design District DAA», «Artplay», «MORE 
PLACE». К этой группе эргонимов стоит отнести 
транслитерованные эргонимы, их графическое 
оформление реализовано путем транслитерации 
русских слов средствами латиницы: «NAZAVOD», 
«SAMORO.doc», «NIMLOFT», «SVOBODA 2», а так-
же есть примеры со смешанным графическим 
оформлением: «Галерея Revолюция», «LiKЁRKA 
LOFT». Интересно, что именно в этих эргонимах 
активно используется графическое выделение — 
написание заглавными буквами.
Несмотря на то, что территории, на которых рас-

полагаются в данный момент креативные класте-
ры, чаще всего связаны с ревитализацией истори-
ческих объектов, устаревшие слова (лексико-сти-
листическая онимизация) для создания новых 
названий не используются практически. Среди 
анализируемых примеров можно отметить только 
эргоним «Пенаты». Креативный кластер «Пена-
ты» расположился в старинном особняке XIX в. 
(Томск), что, вероятно, также повлияло на выбор 
названия.
В результате проведенного анализа компози-

ционной структуры эргонимов — названий кре-
ативных кластеров можно сделать вывод, что их 
структура двухкомпонентная, где первый компо-
нент, функциональный, указывает на творческое 
назначение пространства и его кластерный ха-
рактер, а второй компонент индивидуализирует 
объект, выделяя его среди подобных пространств. 
Способы образования ономастической части на-
званий креативных кластеров разнообразны, среди 
которых деривация не пользуется популярностью, 

эта же тенденция наблюдается и при образовании 
других эргонимов [6].
Анализ имен креативных кластеров позволил 

сделать выводы об отличительных особенностях 
образования данных эргонимов. Во-первых, необ-
ходимо отметить частое использование заимство-
ваний из английского языка и тенденцию к транс-
литерации русских слов при помощи латиницы 
с графическим выделением. Подобные приемы, 
возможно, применяются для привлечения вни-
мания к пространству путем противопоставле-
ния, например, советского промышленного объ-
екта, на территории которого находится кластер, 
и его современной функции, направленной пре-
жде всего на молодежную аудиторию (например, 
«LiKЁRKA LOFT»).
Во-вторых, ведущую роль в процессе создания 

названий креативных кластеров играет трансо-
нимизация. Переход антропонимов в эргонимы 
обусловлен тем, что при реконструкции бывших 
заводов или иных объектов архитектурного насле-
дия возрождается жизнь на заброшенных террито-
риях. В таких случаях имена людей, исторически 
ассоциировавшиеся с этими объектами и исполь-
зуемые в названиях восстановленных пространств, 
позволяют сохранить связь с прошлым (например, 
«Доренберг»). Переход топонимов в разряд имен 
творческих пространств способствует легкости 
запоминания адреса креативного кластера. При 
этом стоит отметить, что, вероятно, стремление 
к экономии речевых ресурсов, быстрой запоми-
наемости и идентичности названия привело к ис-
пользованию сокращения улицы до одной первой 
буквы в сочетании с числовым компонентом — 
номера дома («С52», «К-8», «К-7»). Самым же по-
пулярным приемом является переход эргонимов 
из класса производственных в имена креативных 
кластеров, когда сохраняются исторические назва-
ния объектов, указывающие на их индустриальное 
прошлое («Октава», «Гамма», «Заря»). Очевидно, 
что в большинстве случаев процесс создания имен 
креативных кластеров связан с инкорпорировани-
ем «в современный культурный фонд и городскую 
среду значимых имен прошлого, которые взаимо-
действуют с современными культурными кодами 
и становятся знаками современного восприятия 
пространства» [4, с. 68]. Историко-культурный 
контекст подобных наименований позволяет вос-
принимать город как пространство «духовной 
культуры с ее символическим капиталом и тем, 
что позволительно в общем смысле назвать гени-
ем места» [3, с. 189].
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Заключение
Имя креативного кластера является уникаль-

ным именем собственным, рассматриваемым 
в ряду эргонимов, входящих в ономастическое 
пространство города. Уникальность его заклю-
чается в том, что называемые кластеры распола-
гаются, как правило, в давно существующих объ-
ектах внутригородского пространства, но утра-
тивших свою первоначальную функцию, стремле-
ние к сохранению исторической связи оказывает 
влияние на процесс номинации. Таким образом, 
можно предположить, что при образовании на-
званий креативных кластеров авторы учитыва-
ют следующие аспекты: историческую функцию 
территории, на которой располагается кластер; 
историко-культурную особенность территории; 

новую функцию кластера; адрес расположения 
кластера; удобство запоминания названия; уни-
кальность и идентичность объекта. Проведенный 
структурно-семантический анализ названий кре-
ативных кластеров позволяет сделать вывод, что 
самым популярным приемом является сохранение 
исторического названия объекта с изменением его 
функционального компонента (апеллятива-индек-
сатора), который сигнализирует о смене деятель-
ности пространства с промышленного на творче-
ский. Изучение эргонимов является актуальным, 
поскольку они находятся под влиянием социаль-
ных и экономических факторов конкретного пери-
ода развития общества, в связи с чем способы их 
взаимодействия и функционирования постоянно 
изменяются и совершенствуются [7].
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