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Аннотация. Актуальность настоящей научной статьи обусловлена необходимостью изучения языка масс-
медиа, в частности газетного дискурса, как средства оказания речевого воздействия на общественное созна-
ние в процессе конструирования образа правоохранительных органов. Авторами описываются характерные 
особенности общемедийного дискурса в качестве одного из механизмов исполнения публичной власти, ко-
ординации деятельности институтов политической и социальной направленности и возникновения имид-
жа/образа. При создании материала газетного сообщения выстраивается четко выраженная модель, которая 
способствует осознанию и интерпретации информации. Подобного рода модели конструируются авторами 
посредством рационального выбора вербальных инструментов репрезентации текстового материала с ак-
центом на систему ценностных ориентаций адресатов. Газетный дискурс оказывает скорее не прямое и от-
крытое воздействие, а косвенное и скрытое, а категория оценочности может принимать различный характер 
(интеллектуальный и эмоциональный, аргументированный и неаргументированный, социальный и лич-
ностный). Оценка, представленная в сообщениях СМИ, часто обусловлена социальными и идеологически-
ми факторами. Несомненно, категория оценочности детерминирует особенность функционирования языка 
газеты, начиная от лексического, словообразовательного и заканчивая морфологическим, синтаксическим 
уровнями. Вербализованные с помощью различных тщательно отобранных коммуникативно-прагматиче-
ских средств, целенаправленно употребленных адресантом в медиатекстах, компоненты образа полиции 
(«непрофессионализм», «произвол», «жестокость») создают негативную социально-психологическую уста-
новку при восприятии полиции и ее сотрудников, а также признании населением легитимности данного 
социального института. Материалом исследования послужили 246 контекстов, представленных в таких 
оппозиционных газетных изданиях, как «Новая газета» и «Коммерсант», и репрезентирующих информа-
цию о деятельности правоохранительной структуры. Делается вывод о том, что указанные компоненты 
и вспомогательные номинанты («предвзятость», «подлог», «беззаконие», «коррумпированность») образа 
полиции актуализируются в контекстах с помощью глаголов и глагольных словосочетаний с отрицатель-
но-оценочным значением, негативно-оценочных существительных, прилагательных и наречий, разговор-
ной и пейоративной лексики.
Ключевые слова: полиция, образ, компонент образа, политический медиадискурс, газетный дискурс, ме-
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Abstract. The relevance of this scientifi c article is due to the need to study the language of the mass media, news-
paper discourse particularly, as a means of providing a speech impact on public consciousness in the process of 
constructing the image of law enforcement agencies. The authors describe the characteristics of the mass media 
discourse as one of the tools for the implementation of public power, the organization of political and social institu-
tions and the formation of an image. In the process of producing the text of a newspaper message, a certain model is 
created that contributes to the understanding and interpretation of information. Such models are constructed by the 
authors using an appropriate choice of verbal means of representing the material and taking into account the value 
orientations of the addressees. The impact of newspaper discourse is rather indirect and hidden rather than direct 
and open, and the category of evaluation can be intellectual and emotional, reasoned and undocumented, social and 
personal. The assessment expressed in newspaper texts is often determined by social and ideological factors. It is 
the category of evaluativeness that will determine the nature of the functioning of the newspaper’s language at the 
lexical, word-formation, morphological, and syntactic levels. Verbalized with the help of various carefully selected 
communicative and pragmatic means, purposefully used by the addresser in media texts, the components of the 
Police image (“unprofessionalism”, “arbitrariness”, “brutality”) create a negative socio-psychological attitude in the 
perception of the Police service and its employees, as well as the recognition the legitimacy of this social institution 
by the population. The material of the study was 246 contexts presented in such opposition newspapers as “The 
Novaya Gazeta” and “The Kommersant” representing information about the law enforcement structure activities. 
It is concluded that these components and auxiliary nominees (“bias”, “forgery”, “lawlessness”, “corruption”) of 
the image of the police are actualized in contexts using verbs and verbal phrases with negative evaluative meaning, 
negative evaluative nouns, adjectives and adverbs, colloquial and pejorative vocabulary.
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Введение
Целью медиации является не столько посредни-

чество, направленное на объективное отражение 
действительности, сколько ее активное преобра-
зование [13]. СМИ оказывают речевое воздействие 
на большую и социально-демографически недиф-
ференцированную аудиторию, что выражается 
в разнообразии читателей по национальному, со-
циальному, политическому и другим признакам, 
в отсутствии жесткой социальной зависимости 
между коммуникатором и адресатом и непосред-
ственного контакта и обратной связи между ними 
[12]. С точки зрения М. В. Катынской, процесс мо-
делирования образа/имиджа в медиатекстах рас-
сматривается как «способ речевого воздействия, 
активно используемый адресантами с целью вне-
дрения желаемого образа/имиджа носителя в мас-
совое сознание целевой аудитории» [8, с. 3].
Газеты относятся к газетно-публицистическо-

му стилю, основная цель которых заключается 

в информировании населения о событиях и яв-
лениях действительности, а также в отражении 
динамики общественной жизни посредством соз-
дания информационного и социального посред-
ничества с целью оказания регулятивного воз-
действия на общественное мнение. Известно, что 
стиль газетного дискурса характеризуется рядом 
своеобразных черт. К данным особенностям от-
носят логику последовательного синтаксическо-
го построения сообщений и текстового материа-
ла в целом, существование различных элементов 
связи, строгое деление текстов на отдельные абза-
цы, а также соединение логической аргументации 
с элементами эмоционального и экспрессивного 
характера [19].
Средства массовой коммуникации, в частности 

газеты, являются одним из наиболее эффективных 
инструментов, которые способны влиять на созна-
ние масс и моделировать предпочтительный об-
раз предмета, объекта или явления [14].  Газетный 
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 дискурс отличается от других видов дискурса пре-
жде всего своей возможностью порождать оценку, 
в которой заключается не только одобрительное 
мнение или порицание, но и основы конструктив-
ного познания. Благодаря языку адресант обладает 
способностью определяться в системе своих цен-
ностей и предпринимать регулирующее влияние 
на состояние и действия адресантов [11, с. 11].
Специалисты в области лингвистических наук 

в своих исследованиях применяют различные де-
финиции термина «оценка». В данной работе мы 
будем основываться на дефиниции Н. Е. Кузне-
цовой, которая анализирует оценку как процесс 
и результат определения субъектом степени зна-
чимости объекта с учетом способности последнего 
соответствовать тем или иным запросам и инте-
ресам субъекта, т. е. определения прагматической 
важности объекта [9, с. 71].
Давая оценку какому-либо объекту, адресант 

медиатекста всякий раз исходит из идеального 
образа данного объекта, который может быть 
воспринят позитивно ценным, негативно цен-
ным или ценностно нейтральным [5]. Необходи-
мо отметить вклад научных работ отечествен-
ных исследователей, которые касались проблемы 
формирования образа полиции [1; 3; 15; 18]. Дан-
ные авторы анализировали проблемы восприя-
тия правоохранительных органов в СМИ сквозь 
призму разно образных методов и приемов. В га-
зетном дискурсе наиболее действенной стратеги-
ей лингвистического моделирования выступает 
методика оценочной аргументации, так как ка-
тегория оценки и оценочности, выражающаяся 
в положительных или отрицательных оценочных 
аргументах авторов газетных новостных сводок, 
характеризуется чрезмерной речевоздействую-
щей силой.
Независимо от типа издания, любой газетный 

дискурс оказывает речевое воздействие на адреса-
та. Под речевым воздействием принято понимать 
«использование особенностей устройства и функ-
ционирования перечисленных знаковых систем, 
и прежде всего естественного языка, с целью по-
строения сообщений, обладающих повышенной 
способностью воздействия на сознание и поведе-
ние адресата или адресатов сообщения» [16].
В отличие от проправительственных газет, ори-

ентирующихся на максимально широкий круг чи-
тателей, независимо от их политических и идео-
логических взглядов, оппозиционные издания ак-
центируют внимание на суммарный образ ауди-
тории, моделируемый исключительно в соответ-
ствии с редакционной политикой самого издания.

Наряду с этим средства языка во многих слу-
чаях нацелены не на изменение структуры мыс-
лительной деятельности реципиента, перемену 
его принципиальных взглядов и убеждений или 
подбор вариативных суждений, а на обоснование 
мотива уже осуществленного выбора. С учетом 
этой установки оппозиционные газеты могут экс-
плицировать обратную связь с читателем в виде 
отклика на публикацию, которая, как правило, 
полностью соответствует заранее заданной ими 
системе оценок.
Целью статьи является анализ речевого воз-

действия в процессе моделирования пейоратив-
ного образа полиции в русскоязычном газетном 
дискурсе.

Материалы и методология
По направленности речевое воздействие может 

быть личностно-ориентированным и социально- 
ориентированным [10]; по речевой форме выделя-
ют монологичное и диалогичное воздействие [17]; 
по характеру взаимодействия субъекта с объектом 
различают прямое и косвенное воздействие [2]; 
по целям и отношению к адресату речевое воздей-
ствие подразделяют на манипулятивное и немани-
пулятивное [4]; по степени осознанности речевых 
действий воздействие бывает намеренное/интен-
циональное и ненамеренное/неинтенциональное 
[6; 7].
В рамках настоящего исследования авторами 

будет проведен анализ коммуникативно-прагма-
тических средств, ориентированных на выявле-
ние и интерпретацию таких компонентов образа 
полиции, как «непрофессионализм», «произвол» 
и «жестокость». Данная методика выбрана нами 
в связи с тем, что она позволяет комплексно рас-
смотреть актуализированные компоненты образа 
российской полиции и заложенные в них смыслы.
Рассмотрим примеры оказания речевого воз-

действия в медиатекстах, представленных в оппо-
зиционном газетном дискурсе, способствующих 
конструированию пейоративного образа россий-
ской полиции.

Результаты
В контексте, представленном в медиатексте 

«Журналиста в полиции приняли по одежке»1 

[«Коммерсант» от 05.02.2021], адресантом за счет 
глаголов с негативной семантикой ударить и от-
нять эксплицируется компонент «жестокость» об-

1 Журналиста в полиции приняли по одежке. URL: 
https://www.kommersant.ru/doc/4681068 (Дата доступа 
04.02.2022)
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раза правоохранительных органов: «При задержа-
нии … журналиста ударили дубинкой, а в отделе 
полиции № 9 сотрудники полиции отняли теле-
фон». Факт о преднамеренном пренебрежении со-
трудниками полиции конституционными правами 
и свободами граждан аргументируется в предло-
жении «…При этом полицейские знали, что госпо-
дин Школа исполняет профессиональные обязан-
ности: копию редакционного задания приложили 
к протоколу». Аллюзия к пословице «по одежке 
встречают, по уму провожают», трансформиро-
ванной в заголовке статьи в «приняли по одежке», 
употребляется с целью репрезентации полицей-
ских в качестве лиц, действующих инстинктивно 
и принимающих решение о задержании и состав-
лении протокола без проведения мер по расследо-
ванию всех сопутствующих обстоятельств дела. 
Интенция адресанта убедить аудиторию в необо-
снованной жестокости и агрессии бойцов ОМОНа 
и сотрудников отдела полиции усиливается за счет 
ссылки на обращение журналистов «с просьбой 
обратить внимание на эту ситуацию» к «началь-
нику ГУ МВД по Свердловской области Александру 
Мешкову, начальнику свердловского управления 
Росгвардии Константину Шуршину, прокурору 
Екатеринбурга Светлане Кузнецовой и област-
ному омбудсмену Татьяне Мерзляковой». Перло-
кутивный эффект, направленный на реализацию 
оппозиции «полиция—народ», достигается бла-
годаря ссылки на адвоката Д. Шлыкова: «Сотруд-
ники полиции ходят во время акций в штатском, 
но их не судят. Почему к журналистам особые 
требования, неясно».
Антитеза с противительным союзом но и лек-

сема неясно актуализируют семантическую кате-
горию «свой—чужой», где правоохранительные 
органы относятся к категории «чужой» и далеки 
от интересов, прав и свобод граждан. Кроме того, 
аргумент «…Суду редакционное задание также 
было предоставлено как главное доказательство 
того, что на шествии Алексей Школа работал, 
а не принимал в нем участие … Но судья не ус-
лышал доводы защиты» направлен на убеждение 
адресата в необъективности и предвзятости испол-
нительной и судебной ветвей власти. Многоточие, 
нехарактерное для публицистического стиля, соз-
дает эмфазу и способствует вербализации компо-
нента «произвол».
В контексте, представленном в статье под за-

головком «Сотрудницу Lenta.ru оштрафова-
ли за неповиновение полиции»2 [«Коммерсант» 

2 Сотрудницу Lenta.ru оштрафовали за неповиновение 
полиции. URL: https://www.kommersant.ru/doc/4908856 

от 19.07.2021], эксплицируется компонент «жесто-
кость» образа полиции за счет наречия грубо в сло-
восочетании грубо задержана, в результате чего 
«…Завьялову доставили в Боткинскую больницу, 
где медики оказывали ей помощь … после того, 
как сотрудники 2-го специального полка полиции 
ГУ МВД “толкнули” сотрудницу Lenta.ru, по ее 
словам, “ударили головой о стол, наступили на нее 
коленом и нанесли травму руки”».
Однако вводная конструкция по ее словам и ка-

вычки могут говорить о неуверенности адресан-
та в заявлении и реализации стратегии дистан-
цирования. Аргумент «…Юристы напоминают, 
что снимать полицейских имеют право не только 
журналисты, но и любые граждане, так как закон 
о полиции прямо указывает на обязанность рабо-
тать на принципах открытости» акцентирует 
внимание аудитории на нарушениях сотрудника-
ми полиции принципа открытости и публичности 
в деятельности ОВД, зафиксированного в Феде-
ральном законе «О полиции»3.
Кроме того, интенция адресанта убедить ауди-

торию в беспринципности и волюнтаризме поли-
ции объективируются за счет противопоставле-
ния позиций правоохранительных органов («…она 
(Завьялова) не показала рабочее удостоверение 
во время съемки, а задержали госпожу Завьялову 
за хулиганство и неповиновение законным требо-
ваниям») и потерпевшей Завьяловой («…госпоже 
Завьяловой не удалось запечатлеть нагрудные же-
тоны сотрудников, так как один из них скрестил 
руки на груди, а второй просто отвернулся»).
В контексте, представленном в статье под за-

головком «Виновнику ДТП запретили опреде-
ленные действия»4 [«Коммерсант» от 22.01.2020], 
осуществляется имплицитная вербализация ком-
понента «непрофессионализм» образа полиции. 
Так, в предложении «Как говорит Наталья Бу-
лычева, следователь почти сразу сообщил потря-
сенным супругам, что за рулем находился “парень 
чуть младше их сына”, явно пытаясь смягчить его 
вину», где клишированная фраза смягчать вину 
и лексема явно способствует объективации допол-
нительного номинанта образа — «предвзятость».
В предложении «Уже на следующий день тот же 

сотрудник полиции позвонил, как утверждает 
топ-модель, ее отцу и  поинтересовался, может ли 

(Дата доступа 26.02.2022)
3 О полиции : Федеральный закон РФ от 7 февраля 

2011 г. № 3-ФЗ // СЗ РФ. 2011. № 7.
4 Виновнику ДТП запретили определенные действия. 

URL: https://www.kommersant.ru/doc/4655018 (Дата до-
ступа: 03.12.2022)
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дать его номер телефона адвокату — родствен-
нику виновника ДТП, чтобы тот мог перегово-
рить об извинениях, компенсациях и т. д.» делается 
намек на коррумпированность стражей порядка, 
заинтересованных в урегулировании инцидента 
мирным путем. В аргументе «Между тем сестра 
погибшего уже “насторожена” некоторыми по-
ступками следствия. По ее словам, почти сразу 
следствие сообщило, что по результатам “про-
дувки” в момент смертельного наезда водитель 
Skoda — некий 27-летний Денис Журавлев был 
трезв, а результаты теста на наркотики не го-
товы» можно наблюдать объективацию номинан-
та «подлог», вербализованного с помощью лексе-
мы насторожена, а интенция адресанта убедить 
ауди торию в фальсификации материалов дела уси-
ливаются за счет профессионального жаргонизма 
продувка, местоименного прилагательного некий 
и антитезы с противительным союзом а.
С целью создания эффекта достоверности по-

вествования адресант несколько раз в тексте ссы-
лается на слова известной российской гимнаст-
ки и модели Натальи Булычевой, чей брат погиб 
в результате ДТП (как говорит Наталья Булы-
чева, как утверждает топ-модель, по их словам 
(Булычевой и адвоката), как показалось госпоже 
Булычевой). Однако такая частая ссылка на сло-
ва пострадавшей может также свидетельствовать 
о дистанцировании и нежелании адресанта брать 
на себя ответственность за высказывания. Интен-
ции адресанта по моделированию образа коррум-
пированной и непрофессиональной полиции реа-
лизуются в аргументе о несправедливом удовлет-
ворении ходатайства об избрании меры пресече-
ния для «предполагаемого виновника аварии … 
в виде запрета определенных действий» вместо 
лишения свободы сроком до пяти лет, согласно 
«ч. 3 ст. 263 УК РФ».
В новостной статье под заголовком «Полиция 

провела обыск у руководителя воронежского при-
юта «Дора» по делу об убийстве 18 собак»5 [«Но-
вая газета» от 16.11.2021] адресантом актуализи-
руется компонент «произвол» образа полиции 
посредством аргументации необоснованности 
проведения обыска и возбуждения дела на ру-
ководителя приюта «Дора» Ю. Шамарина по ч. 2 
ст. 245 УК (Жестокое обращение с животными). 
Интенция адресата убедить аудиторию в само-

5 Полиция провела обыск у руководителя воронежско-
го приюта «Дора» по делу об убийстве 18 собак. URL: 
https://novayagazeta.ru/articles/2021/11/16/politsiia-provela-
obysk-u-rukovoditelia-voronezhskogo-priiuta-dora-po-delu-
ob-ubiistve-18-sobak-news (Дата доступа 26.02.2022)

управстве и беззаконии правоохранительных ор-
ганов реализуется за счет антитезы с противи-
тельным союзом однако в аргументе «…В прото-
коле утверждается, что у следователей есть все 
основания полагать, что у активиста в доме мо-
жет находиться огнестрельное оружие, однако 
при обыске силовики ничего не нашли». Усиление 
номинанта «беззаконие» осуществляется далее 
в контексте за счет разговорных слов пихать, бу-
мажки, наречия естественно, союза будто в ар-
гументе «Я никогда не замыкаю дверь, поэтому 
они спокойно вошли, открыли дверь, стали пи-
хать свои бумажки. Искали оружие, естествен-
но, ничего не нашли они. Я понятия не имею, за-
чем они ко мне пришли. Может, так свою значи-
мость хотят показать, будто они что-то дела-
ют и ищут преступника. Может, вообще что-то 
подбросить хотели».
Вводное слово может и глагольная лексема 

с отрицательной семантикой подбросить способ-
ствуют созданию образа лживой и беспринципной 
полиции, готовой идти на должностной подлог. 
Кроме того, в анализируемом контексте адресан-
том делается намек на коррумпированность стра-
жей порядка, которые ранее «игнорировали эти 
случаи (отстрел собак)», а взялись рассматривать 
дело по жестокому обращению с животными толь-
ко после того, как «…[на территории рядом с при-
ютом] планируется стройка какой-то московской 
конторы. И приют тем самым мешает».
В оппозиционной прессе много места отводит-

ся вопросам, посвященным нарушениям условий 
задержания, содержания под стражей и жестоко-
го обращения с арестованными. Так, в контексте, 
взятом из статьи «В Петербурге оштрафовали 
участниц акции против гендерного насилия сум-
марно на 135 тысяч рублей»6 [«Новая газета» от 
27.11.2021], ссылка на слова задержанной акти-
вистки Л. Нордик является аргументом в пользу 
нарушения принципов содержания под стражей, 
регламентированных статьей 4 ФЗ «О содержа-
нии под стражей подозреваемых и обвиняемых 
в совершении преступлений»7 [11], посредством 
усилительной частицы даже и лексемы обяза-
ны: «…в камерах, в которые девушек поместили 

6 В Петербурге оштрафовали участниц акции против 
гендерного насилия суммарно на 135 тысяч рублей. URL: 
https://novayagazeta.ru/articles/2021/11/27/v-peterburge-
oshtrafovali-uchastnits-aktsii-protiv-gendernogo-nasiliia-
summarno-na-135-tysiach-rublei-news (Дата доступа: 
13.02.2022)

7 ФЗ «О содержании под стражей подозреваемых и об-
виняемых в совершении преступлений». URL: https://docs.
cntd.ru/document/9012419 (дата обращения: 22.04.2024).
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в ОВД, “не было даже матрасов, которые обя-
заны выдавать всем задержанным”, и им при-
шлось ночевать, лежа на своей верхней одежде».
Интенция адресанта убедить читателей в на-

рушении правоохранительными органами поли-
тических прав и свобод граждан, закрепленных 
в статьях 29–33 Конституции РФ и гарантиру-
ющих право на свободу мысли и слова, права 
на создание общественных объединений и про-
ведение публичных мероприятий, реализуется 
в следующем аргументативном акте: Мы сделали 
небольшую переносную скульптуру, арт-объект, 
посвященный погибшим женщинам, зачитали 
вслух слова памяти и небольшой манифест про-
тив насилия. И ушли по домам. По пути домой 
четверых из нас на улице задержали. Несмот-
ря на заявление Л. Нордик о негуманном отно-
шении сотрудников полиции (силовики забрали 
у них паспорта и пытались заставить чистить 
руками пол автозака после того, как лепестки 
цветов из их букетов осыпались), арестованные 
отмечают, что «…сотрудники по большей части 
были тактичны: выпускали нас в туалет, пере-
давали передачки. Некоторые из них отпускали 
шуточки в стиле “феминистки-фетишистки”, 
но в целом отношение к нам было лучше, чем 
в случаях, с которыми я сталкивалась раньше».
Таким образом, анализируемый контекст мож-

но рассматривать в качестве примера реализации 
эффекта обманутого ожидания, а прогнозируе-
мый прагматический эффект достигается за счет 
разговорных слов донос и передачки, глагольно-
го словосочетания пытались заставить и паро-
номазии феминистки-фетишистки.

Заключение
Итак, речевое воздействие в оппозиционном 

газетном дискурсе оказываться преимуществен-
но с целью реализации идеологической функции, 
то есть актуализации, пропаганды и формирова-
ния определенного комплекса идей, установок 
и ценностей, а методы и приемы речевого воз-

действия варьируются в зависимости от интен-
ций адресанта. Оценочная установка медиатекста 
зачастую не очевидна для реципиента и актуа-
лизируется в контексте имплицитно.
Апелляция к нравственно-этическим воззрени-

ям адресата способствует конструированию пейо-
ративного образа полиции и ее сотрудников. Вер-
бализация ценностных компонентов «непрофес-
сионализм», «произвол» и «жестокость» образа 
правоохранительных органов России зачастую 
находит отражение в семантической категории 
«свой—чужой», которая имеет универсальный 
характер и всегда организуется на жесткой аксио-
логической основе: «свой» располагается на шка-
ле «хорошо», «правильно», «чужой» — на шкале 
«плохо», «неправильно». Указанные компоненты 
и вспомогательные номинанты («предвзятость», 
«подлог», «беззаконие», «коррумпированность») 
образа полиции актуализируются в контекстах 
с помощью глаголов и глагольных словосочетаний 
с отрицательно-оценочным значением, негатив-
но-оценочных существительных, прилагательных 
и наречий, разговорной и пейоративной лексики. 
Ссылки на действующее законодательство, нор-
мативно-правовые акты, а также на мнение экс-
пертов и авторитетных лиц способствуют реали-
зации эффекта достоверности повествования. Бо-
лее того, в материале, который подлежал анализу, 
нами были выявлены случаи воплощения эффекта 
обманутого ожидания и стратегии дистанцирова-
ния, позволяющих адресату самому занять опреде-
ленную позицию относительно признания эффек-
тивности/неэффективности и законности/незакон-
ности действий правоохранительной структуры.
В заключение следует подчеркнуть тот факт, 

что, хотя ОВД выступают посредником и связую-
щим звеном между властью и социумом посред-
ством обеспечения законности и поддержания 
порядка, на данный момент социально-психоло-
гический фон отношения населения страны к со-
трудникам охраны правопорядка далек от благо-
приятного.
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