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Развертывание научно-познавательных текстов в современном телепространстве зачастую сопровож
дается мистическим толкованием явлений, событий, процессов. Темы неизведанного, таинственного, 
мифологического прочно закрепляются в телекоммуникации, становятся текстообразующей константой 
познавательных телепередач. Выявлены и описаны функции, инструменты, текстообразующие топи-
ки и доминантные языковые способы мистицирования познавательных текстов в телепространстве.
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Введение
На протяжении развития человеческой мысли 

мифологическая, религиозная, художественная, 
научная и философская картины мира являются 
доминирующими типами картин мира человека. 
Научная картина мира стала фундаментом совре-
менной цивилизации в силу своей способности из-
менять окружающую действительность [5. С. 13]. 
Это ее свойство активно используется познава-
тельным телевидением, которое представляет со-
бой влиятельную и популярную коммуникацию, 
выступающую триггером модернизации общества 
и источником познавательной, научно-популярной 
информации [Там же. С. 16]. Познавательное теле-
видение, или телевидение знаний, представляет 
собой сложную сферу журналистики, так как на-
учно-познавательные передачи должны содержать 
проверенные актуальные научные факты, а так-
же быть интересными для широкой аудитории. 
При этом передача должна реализовать основные 
функции научно-популярного телевидения: рас-
пространять техническую информацию и попу-
ляризировать науку, формировать общественное 
мнение по научным вопросам [4. С. 546].

Медиатизация знания диктует свои специфичес
кие способы подачи информации в пространстве 
познавательного телевидения, которое имеет тен-
денцию информировать, развлекать и просвещать 
аудиторию. Е. А. Кожемякин отмечает, что «боль-
шинство телеканалов демонстрируют существен-
ный крен в сторону либо развлекательного, либо 
публицистического контента» [10. С. 48]. Данные 
соображения обусловливают необходимость про-
должения исследований в этой области в рамках 
лингвистической парадигмы с целью выявле-

ния новых свойств познавательных телетекстов, 
что определяет актуальность данной работы. 
Проведенное исследование позволило зафикси-
ровать специфическую особенность современного 
познавательного телепространства — медийные 
послания предстают в статусе зрелища за счет 
мистицирования, имеющего свои цели, функции 
и способы репрезентации.

Остановимся подробнее на понятии «мистика». 
Мистика как составная часть «мировоззрения че-
ловека предполагает его веру в существование 
сверхъестественных сил, с которыми он особым, 
таинственным образом якобы связан и может об-
щаться; нечто загадочное, непонятное, совершенно 
необъяснимое» [16]. На обыденном уровне мисти-
ка включает все загадочное, неясное для рассуд-
ка, недозволенное для непосвященных [8. C. 791].

В истории человеческого познания мистика пред-
ставляет собой особую картину мира и способ 
его познания. Характерные черты мистики сфор-
мировались в мифологическом миропонимании 
первобытного общества, для которого мистицизм 
имел практический смысл [9. С. 117]. Древнейший 
тип сознания — мистика — периодически про-
является в различных сферах жизнедеятельности 
общества. П. С. Гуревич отмечает наличие волн 
мистики в истории европейского человечества: 
«Средневековье характеризуется ренессансом древ-
ней мистики. Возрождение, напротив, тянулось 
к античным постижениям разума. Просветители 
кичились интеллектом, романтики в противовес 
им погружались во всеохватный делириум (слад-
кое безумие)… Мистическая духовная традиция 
проникла не только в науку, но и в искусство. 
Нидерландский художник И. Босх создал полотна, 
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содержание которых имеет aллегорический, маги-
ческий характер» [6. С. 80].

Стремление человека обосновать природные и со-
циальные явления посредством обращения к нена-
учному, мистическому получает распространение 
также в телепространстве. Интерес к потусторон-
нему миру, мифологии характерен для медиапотре-
бителя «независимо от того, живет он в пещере или 
современном высокотехнологичном жилище, сим-
волизирующем вершину развития рациональной 
мысли», что, собственно, объясняет популярность 
жанров мистического шоу «Битва экстрасенсов», 
сказки, фэнтези и т. п. [2. С. 187—189].

По нашим наблюдениям, темы неизведанного, 
таинственного и мифологического (сказочного) 
прочно закрепились в современной познаватель-
ной телекоммуникации. Соответственно, целью 
предпринятого исследования ставится выявление 
специфики мистицирования как текстообразующе-
го фактора познавательных типов текста. Для ее 
решения представляется необходимым осветить 
ряд вопросов: каковы инструменты мистициро-
вания и их функции в системе познавательного 
телеконтента; какой арсенал языковых средств 
задействован при конструировании мистическо-
го коммуникативного пространства телевидения?

Эмпирическим материалом предпринятого ис-
следования послужили около 400 телепередач по-
знавательного, научно-познавательного характера, 
транслируемых Белтелерадиокомпанией.

Методологической основой работы послужили: 
индуктивный метод, включающий наблюдение, 
анализ, сопоставление и классификацию языковых 
фактов, а также ряд частнонаучных, лингвистичес
ких методов: дефиниционной интерпретации, се-
мантического, контекстуального, концептуального 
типов анализа.

В результате анализа установлено, что специфи-
ка коммуникативного пространства, создаваемого 
познавательным телеэфиром Беларуси, заключа-
ется в мистицировании посредством формирова-
ния определенного концептуального поля, струк-
турно-семантической организации, вкрапления 
в научно-просветительский телетекст апелляций 
к таинственному/мистическому. При этом фабулы 
текстов строятся на мистическом отношении к по-
вседневным бытовым предметам, различным явле-
ниям действительности. Как показывает исследова-
ние, коммуникативное пространство телевидения 
мистицируется посредством: 1) специфического 
ментального образования, единицы ментальных 
ресурсов сознания — концепта «тайна»; 2) вари

ативных образов народной мифологии. Выявлены 
функции, мистицируемые топики и языковые сред-
ства, воплощающие темы таинственного, неизве-
данного и мифологического.

Концепт «тайна»  
как инструмент мистицирования 
познавательного телепространства

Рассматривая способы мистицирования познава-
тельного телепространства посредством концепта 
«тайна», отметим некоторые особенности. Концепт, 
согласно Е. С. Кубряковой, В. З. Демьянкову, пред-
ставляет собой «многомерный мыслительный кон-
структ, отражающий процесс познания мира, ре-
зультаты человеческой деятельности, его опыт 
и знания о мире, хранящие информацию о нем» 
[11. С. 40—59]. Как известно, концепты появляются 
в процессе конструирования информации об объ-
ектах и их свойствах. Такая информация может 
содержать сведения об объективном положении 
дел или о воображаемых мирах и вероятном по-
ложении дел в данных мирах, а также о том, что 
человек понимает об объектах мира [12. С. 89—90]. 
Соответственно, активное внедрение концепта 
«тайна» в телетекстах нацелено на организацию 
информации познавательного характера особым об-
разом и для реализации специфических интенций.

Для начала определим специфику понятийной 
(смысловой) составляющей концепта «тайна». 
Анализ словарных дефиниций показал опреде-
ленного рода полярность лексемы тайна — связь 
с неизведанным, недоступным человеку и челове-
ческим началом. С одной стороны, тайна — нечто 
неразгаданное, еще непознанное и непонятное, не-
доступное человеческому познанию. С другой сто-
роны, тайна имеет человеческое начало — это нечто 
скрываемое от других, известное не всем, секрет 
[16]. Эти понятийные признаки позволяют автору 
телетекста представить информацию в необходи-
мом ракурсе: 1) мистическом, описывающем нечто 
таинственное, необъяснимое, природу которого 
предлагается разгадать, раскрыть зрителю в про-
цессе внедрения в информационное пространство, 
и 2) сенсационном, эксклюзивном, производящем 
сильное впечатление, раскрывающем ранее неиз-
вестные, засекреченные факты событий, совер-
шенных с участием человека.

Таким образом, данные ракурсы определяют 
интенциональность мистицирования телепро-
странства. Так, возникновение тайны во многом 
интригует, стимулирует интерес зрителя: Что 
на самом деле скрывалось за кулисами фасада пер-
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вых домов Советов? [«Тайны Беларуси», 12.04.19]. 
Тайна вовлекает зрителя в совместное с автором 
раскрытие секретов, определяет динамическое, 
захватывающее начало сюжета: Узнаем легенды 
таинственного минского парка [«Маршрут по-
строен», 28.06.20]. Дефицит информации, который 
представляет понятийную составляющую концепта 
«тайна», в этих случаях репрезентируется в виде 
предикатов секретности и интригующих ритори-
ческих вопросов, получив информацию/ответы 
на которые адресат раскрывает тайны.

Концепт «тайна» интенсивно активизируется 
и служит триггером познавательной активности 
адресата: постигающего факты из области исто-
рии, искусства (По сей день остается тайной за-
чем Юрий Ильинич, получивший Мир в наследство, 
ввязался в эту стройку века. У ученых есть толь-
ко предположения [«Тайны Беларуси», 21.11.19]); 
отправляющегося в телепутешествие по стране 
(Нетонущий камень, который растет. Откроем 
загадки и тайны туровских крестов [«Я хочу это 
увидеть. Туров», 2019]).

Современный познавательный дискурс тяготеет 
к интенсивному облачению обсуждаемого события 
из области истории, культуры страны, искусства 
в сенсацию (необычное происшествие, получившее 
широкую огласку; сильное, волнующее всех впе-
чатление от какого-нибудь события, известия [19]), 
конспирологическую теорию, которые генетически 
не являются типологическими характеристиками 
познавательных текстов. Однако тайна всегда оста-
ется привлекательной для человека. Облачение лю-
бой информации в сенсационную и/или конспиро-
логическую оболочку сразу делает ее актуальной, 
интересной для любопытной аудитории. Кроме 
того, сенсационные и конспирологические фак-
ты заманчивее и популярнее научных. Раскрытие 
тайны обещает зрителю получение новых, неиз-
вестных никому ранее сведений, неожиданность, 
производящую яркие впечатления. Характерно, 
что семантическими опорами в таком случае вы-
ступают: риторические вопросы, преимущественно 
формируемые посредством обвинительной лексики 
(подорвал, виноват, провалил); глаголы физическо-
го действия в сочетании с лексемами со значением 
преднамеренности (специально устроил, намеренно 
оборвал); лексика сокрытия информации (молчат, 
прячут от нас); эмоционально-оценочная лексика, 
усиливающую масштабность события (величайшая 
трагедия, крупнейший, невероятный, удивитель-
ные подробности, самые страшные (катастро-
фы, пожары, трагедии: Конкуренция между двумя 

сторонами существовала. И предположить, что 
некто мог специально устроить катастрофу — 
почему бы и нет [«Тайны Беларуси», 29.11.19]; Кто 
виноват в крупнейшей катастрофе в Беларуси? 
Какие чудовищные эксперименты унесли десятки 
жизней? [«Тайны Беларуси», 21.11.19]). Выделенные 
в примерах лексические маяки сигнализируют о зна-
чимости информации, маскируя под этой оболоч-
кой псевдосенсационность, псевдопоиск разгадки 
неизвестного.

Обратимся к рассмотрению тематических объек-
тов, погружаемых в мистицированное познаватель-
ное телепространство. Мистицирование охватывает 
все разнообразие предметов и явлений объективной 
реальности, которые помещаются в концептуальное 
поле тайны. Концепт «тайна», моделирующий по-
знавательный теледискурс, не только становится 
каркасом документальных фильмов, посвященных 
культуре, историческим личностям, историческим 
и военным событиям, создает их ментально-инфор-
мационный «портрет» [15. С. 255], но и прослежи-
вается в лексико-семантической структуре позна-
вательных передач, актуализирующих обыденное 
познание в сферах здоровья, питания, путешествия. 
По результатам исследования можно выделить ос-
новные текстообразующие объекты или топики, 
подверженные мистицированию:

 

Та
йн

а

Жизнь выдающихся людей 
Беларуси

Объекты неживой природы 
(природные явления, реки, 

озера, леса, ландшафт и т. д.)

Объекты живой природы 
(животные, птицы и т. д.)

Исторические события 
(война)

Трагические события 
(пожар, катастрофы и т. д.)

Человеческое тело 
(например, тайны тонкой 

талии), здоровье

Продукты питания 
(чай, сахар и т. д.)

Текстообразующие топики,  
мистицируемые в телепространстве
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Как оказалось, помещение в концептуальное поле 
тайны нарративов, содержащих данные топики, 
придает обыденной информации статус актуаль-
ных, значимых, социально релевантных событий 
или явлений. Повседневные предметы: продукты 
питания, объекты живой и неживой природы — 
намеренно наделяются ореолом таинственного, 
несут в себе тайну, что-то неизведанное и загадоч-
ное — то, что хочется познать и разгадать. В качест
ве типичного примера можно привести передачу 
о Минском метро, его истории, в целом достаточно 
обычной и непримечательной, которая трансфор-
мируется в значимое событие посредством кон-
струирования сенсационной, конспирологической 
теории, истории, окутанной тайнами. Зачин форми-
руется следующим образом: Невероятная судьба 
подземного царства. Кто спонсировал стройку 
века, объединившую весь Союз? И провалил гене-
ральную репетицию на рельсах? Вокруг чего кипят 
тайны и теперь? И какие из станций до сих пор 
прячут от глаз? Все тайны единственной подзем-
ки страны [«Тайны Беларуси», 09.11.18]. Далее лек-
сико-семантическая структура текста насыщается 
маяками неизвестности, относящими явление или 
событие к сфере тайны: кластерами риторичес
ких вопросов, которые вводятся местоимениями, 
указывающими на деятеля, признаки, количество, 
но не называющими их: кто, где, как, лексемами 
со значением разведывания найти, выведать сек
рет, поиск, расследовать. Значимость информации 
в познавательных текстотипах в целом также ин-
тенсивно формируется за счет: лексики, акцентиру
ющей невозможность объяснения события (не мо-
гут объяснить, не поддаются (исследователям)), 
эмоциональных глаголов (удивляет, поражает) 
неизменно в комбинации со словесными комплек-
сами, акцентирующими вневременность события 
(до сих пор, еще долго, даже сейчас).

Проанализируем иные лингвистические ресурсы/
инструменты мистицирования (погружения в тай-
ну) коммуникативного пространства телевидения.

В условиях конкурентной борьбы за зрителя на-
звания телепередач реализуют не столько инфор-
мационную, сколько ярко выраженную рекламную 
функцию. Гемеронимы (названия телепередач) 
также оказывают воздействие на аудиторию бла-
годаря значениям слова, положенного в основу при 
их создании [17. С. 127]. Так, в коммуникативном 
пространстве познавательного телевидения распро-
странены гемеронимы, конструируемые на основе 
концепта «тайна»: «Тайны Беларуси», «Врачебные 
тайны плюс», «Terra Incognita. Беларусь неизвест-

ная», «Все тайны Минского метро», — который мо-
жет актуализировать идею «если это таинственное, 
скрываемое, значит правда». При этом локализация 
тайны в определенном пространстве — в стране или 
общественной сфере (медицине, естествознании 
и т. д.) — указывает на источник возникновения 
тайны, создает обстоятельственные комплексы, 
которые напрягают сюжет [3. С. 56].

Мистицирование далее сохраняется и поддер-
живается специфической композиционной орга-
низацией и контекстом телетекста. Репрезентация 
данного концепта в информативных, документаль-
ных жанрах познавательного телепространства 
(документальный фильм-расследование, фильм-
исследование, фильм-биография, проблемные филь-
мы, видовой фильм), посвященных темам культуры, 
истории, значимых локальных событий, позволяет 
отнести его к типу концепта-сценария, поскольку 
он отвечает основным характеристикам сценария 
(зачастую сценария детектива): 1) носит сюжетный 
характер, в котором тайна является основой сю-
жета; 2) представляет собой последовательность 
нескольких стереотипных эпизодов во времени 
с признаками движения, развития [14. С. 74]: необъ-
яснимые действия, поступки; расследование: сбор 
фактов, свидетельств очевидцев, участников собы-
тия; раскрытие, объяснение тайны или констатация 
невозможности объяснения тайны; 3) эксплициро-
ван лексикой, отражающей динамику развития опи-
сываемых событий (еще не изучили, прячут от глаз, 
найти, выяснить, раскрыть тайну, открыть загад-
ки, выведать секрет и т. д.). Тайна в этом случае, 
с одной стороны, отсутствие информации, дефицит 
знания, которые предлагают восполнить зрите-
лям, с другой — скрытая информация, раскрытие 
которой связано с определенными сложностями. 
Таким образом, процесс познания превращает-
ся в детектив, расследование или процесс поиска 
неизвестного, таинственного и неразгаданного, 
которые представляются автором как раскрытие 
тайн, секретов и загадок. Одновременно под этой 
оболочкой маскируются в ряде случаев научные 
факты, которые интересны узкой аудитории, — на-
пример, факты из области геологии, краеведения, 
зоологии, орнитологии, изобразительного искус-
ства и т. д. В целях привлечения, стимулирования 
познавательного интереса большего числа зрите-
лей к научной информации структурно-семанти-
ческая организация познавательного текста вы-
страивается по схеме коммуникативных действий 
расследования/детектива: 1) сигнал тайны, 2) рас-
следование и 3) раскрытие тайны, то есть загадка 
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и разгадка. Интересной иллюстрацией тому явля-
ется передача «Арт-истории», которая окутывает 
тайной жизнь и творчество художника Вильгейма 
Котарбинского, конструируя нарратив по схеме 
жанра расследования (сигнал тайны): Но как кар-
тины этого художника оказались в Минске? (рас-
следование); И пути все ведут в одно место — ар-
хив. И мы отправились в архив, и там, о чудо, мы 
нашли карточку. …И уже к двадцатому году этих 
картин не стало! Куда ушли? Но интересно, что 
в Польше их нет (раскрытие тайны); Так где же 
коллекция находится до сих пор? Мы до сих пор 
не знаем. Мы не знаем ни его точной биографии, 
ни его имени. Уничтожены все фольварки, церкви, 
которые он расписывал. …Но теперь эта история 
имеет счастливый конец [Арт-истории, 2018]. Как 
видим, намеренно моделируемая автором из обы-
денных фактов (недостаточность информации об ав-
торе, перемещение его картин за границу) тайна, 
или загадка, интрига, сохраняется до самого кон-
ца телепередачи, что позволяет держать зрителя 
в эмоциональном напряжении, ожидать весомого 
результата, который в сюжетной структуре текста 
отсутствует. Мистицированные нарративы подоб-
ного рода: проблематизирующие незначительные 
детали [10. С. 50], не дающие окончательный ответ 
или разгадку активно мультиплицируются в со-
временном коммуникативном телепространстве.

Мифология  
как инструмент мистицирования 
познавательного телепространства

К. Г. Юнг представил идею о «коллективном бес-
сознательном», которое «включает в себя, в проти-
воположность личностной душе, содержания и об-
разы поведения, которые cum grano salis являются 
повсюду и у всех индивидов одними и теми же. 
Другими словами, коллективное бессознательное 
идентично у всех людей и образует тем самым все-
общее основание душевной жизни каждого, буду-
чи по природе сверхличным» [20]. Содержанием 
коллективного бессознательного являются худо-
жественные, мифологические образы или архе-
типы, которые могут выражаться сказками и ми-
фами [21]. Исследователи отмечают тот факт, что 
опора на фольклор и фантазийность гарантирует 
текстам массмедиа коммерческий успех, обрекает 
«текстовые репрезентации на повышенный инте-
рес аудитории» [2. С. 187].

Как показывает исследование, в сфере позна-
вательного телевидения идея мифологического/
фольклорного, сказочного хорошо прижилась и ак-

тивно эксплуатируется. Так, в коммуникативное 
пространство (названия телепередач, сюжетную 
линию) научно-просветительских передач интен-
сивно проникают в качестве героев мифологичес
кие, фольклорные существа, например: Чупакабра, 
Змей Горыныч, русалки, лешие, которые придают 
научному тексту мистическое звучание (Полесье — 
уголок, который до сих пор не выдал всех своих 
тайн. Мифические существа русалки и водяные — 
их можно встретить только на Полесье. …Наши 
языческие предки считали, что примерно в это вре-
мя в водоемах просыпаются русалки. Только пред-
ставьте себе! Не можете? Вот и мы не можем. 
Настолько не можем, что решили немедля от-
правиться в путь, в самое сердце Полесья, чтобы 
найти ответы на все вопросы [«Русальная неделя», 
2015]). Усиление мистических красок в информаци-
онном пространстве обусловливается намерением 
автора конструировать определенный сюжетный 
рисунок, — например, поиск Чупакабры или озе-
ра русалок, в процессе которого зритель получает 
сведения о природном ландшафте, флоре и фауне 
исследуемой местности.

Мистицирование познавательного телепростран-
ства также интенсивно реализуется за счет апел-
ляций к мифам и легендам, активно эксплуатиру
емым в текстовых репрезентациях познавательных 
жанров путешествие, совет (эксперта, дачный со-
вет), консультация. Мифы, согласно антропологу 
Б. Малиновскому, являются важным составным 
элементом человеческой цивилизации; «актив-
но действующей силой, прагматическим уставом 
примитивной веры и нравственной мудрости» 
[13. С. 94]. Кроме того, миф имеет огромное зна-
чение для развития научной мысли. В исследова-
тельских целях миф может рассматриваться как 
научный факт, потому что он реален и принимает 
участие в формировании социального поведения 
[18. С. 36]. Помимо стимулирования познавательно-
го интереса, апелляции к легендам, мифам в теле-
пространстве оказывают позитивное воздействие 
на формирование туристских и географических 
когнитивно-аттрактивных образов Беларуси, яв-
ляясь «неотъемлемой составляющей туристского 
брендинга территории» [1. С. 53]: Один из самых 
интересных городов, овеянный тысячей легенд, ко-
торые не дают покоя историкам до сих пор [«Земля 
обетованная». 08.07.15]. В Беларуси за три тысячи 
километров от Святой Земли тоже есть места, 
которые магнитом притягивают к себе паломни-
ков и порождающие десятки легенд и немыслимых 
слухов [«Тайны Беларуси». 21.11.19].
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Познавательные нарративы при этом разворачи-
ваются кластерами маркеров фантастического и не-
правдоподобного миф, легенда, сказка в сочетании 
с предикативными единицами семантики целена-
правленного выведывания: приоткрыть (тайны), 
обнаружить, выпытать, выяснить (Сколько ми-
фов, легенд придумывают дачники о своих рас-
тениях, то и дело приходится слышать о вот 
такенных перцах или томатах, под урожаем ко-
торых ломаются ветки. Давайте разбираться, 
что работает на самом деле, а что бабушкины 
сказки [«Дача», 20.07.19]). Данный прием позво-
ляет автору привлечь внимание к транслируемой 
информации, вовлечь зрителя в процесс получения 
практического знания.

Заключение
Подводя итог, можно констатировать, что по-

знавательное телепространство активно задей-
ствует идеи таинственного и мифологического. 
Ключевыми функциями мистицирования являют-
ся: аттрактивная (привлечение внимания к темам 
культуры, истории, науки); познавательная (сти-

мулирование познавательной активности и во-
влечение в нее медиааудитории); эмоционально 
организующая (формирование впечатлений (шо-
кирование аудитории), получение адресатом эмо-
ционального заряда от усваиваемой информации 
в процессе приобретения знания); а также имид-
жеформирующая (конструирование аттрактивного 
образа страны). Тайна и ее разгадка, вариативные 
образы народной мистики, апелляция к мифам ста-
новятся структурными элементами познавательных 
текстотипов, которые погружаются в контекст, 
конструируемый лексикой, моделирующей идеи 
сенсационности и/или конспирологичности, раз-
гадывания и выведывания в сочетании лексически-
ми единицами, акцентирующими вневременность 
события. Эта специфика познавательных текстов 
является следствием того, что в XXI в. телевиде-
ние перестроилось в индустрию развлечений, а их 
научно-познавательный сегмент нацелен на транс-
формацию научного и обыденного познания в про-
цесс получения эмоций, развлечения в сочетании 
с приобретением полезных, интересных фактов 
о действительности.
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MYSTIFICATION AS A PECULARITY OF KNOWLEDGE TELEVISION
M. A. Gladko

Minsk State Linguistic University, Minsk, Belarus. glad_26@tut.by

The deployment of knowledge texts in modern television space is often accompanied by a mystical inter-
pretation of phenomena, events and processes. As the study shows, the topic of the unknown and mysterious 
is firmly anchored in telecommunications, becoming a discourse-forming constant of knowledge text types of 
television. The functions, subjects, constituent elements and language methods of mystification of knowledge 
discourse are revealed and described. Mystification of the knowledge TV space is implemented through appeals 
to secrets, myths and legends, mythological folkloric creatures. Lexical beacons signal the significance and 
exclusivity of information, masking scientific facts, pseudo-exclusivity, pseudo-sensationalism, pseudo-search 
for clues to the unknown under this shell. Thus, in the 21st century television has reorganized into the enter-
tainment industry, and its scientific and knowledge segment is aimed at assimilating scientific and everyday 
knowledge into entertainment, combined with the acquisition of useful, interesting facts about reality.

Keywords: television, educational programs, mystification, concept, mystery/secret, mythology.
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